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Welt und Wahl der Suchbegriffe

Roger Balmer
Organisator Suchmaschinenmarketing.Com
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Ziel des Referats

 Suchbegriffe bestimmen

 Hilfsmittel einsetzen

 Suchbegriffe richtig verankern
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Suchbegriffe, wozu?

 Wer heute Text-Werbung in den 
Suchmaschinen schaltet, muss die 
Suchbegriffe kennen, mit welchen er sein 
Zielpublikum erreichen kann

 Die richtigen Suchbegriffe können Wunder 
wirken
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Die Wahl der Suchbegriffe

 Strategie bei der Suchbegriffswahl
 Generische Begriffe (Kunde)

 Breite Ansprache

 Viele Impressionen

 Branding & Bekanntheit stützen

 Spezifische Begriffe
Weniger Impressionen

Qualitative Kontakte

 Potenzielle Kunden

Weniger umkämpfte Begriffe, weniger Konkurrenz
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Suchbegriffe bestimmen

 Welche Suchbegriffe beinhaltet die Website

 Kundensprache versus Firmensprache

 Relevanz der Suchbegriffe
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Welche Suchbegriffe der Website?

 Was bietet die Website an?

 Produkte:

 Printer, Drucker, Bildschirme, Tastaturen, Mäuse

Reisen, Ferien, Hotels, Ferienwohnungen, Flüge

 Dienstleistungen:

 Software, Treiber, Firmware, Bewertungen

Online Reservationen, Reviews, Bewertungen
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Wonach suchen potentielle Kunden?

 Kunden suchen mit

 Generischen, allgemeingültigen Begriffen

Hotel, Paris, London, Ferienwohnung, Zimmer

 Firmennamen

Kuoni, Webtourist, Hotelplan, Interhome

 Verallgemeinerungen und Probleme

Reisebüro, Weihnachtsferien, Ticket, Halbpension
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Wonach suchen potentielle Kunden?
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Wonach suchen potentielle Kunden?
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Wonach suchen potentielle Kunden?
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Wonach suchen potentielle Kunden?
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Wonach suchen potentielle Kunden?
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Wonach suchen potentielle Kunden?
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Wonach suchen potentielle Kunden?
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Wonach suchen potentielle Kunden?
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Die Webseiten Ihrer Konkurrenz?
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Definition Begriffswelten (Clustering)

 Suchbegriffs-Clustering = Alle möglichen 
Suchabfragen zu einem Thema, die zu einem 
gewünschten Resultat führen.

 Übergeordnetes Thema  Suchbegriff

 Suchbegriffs-Kombinationen
– Singular & Plural

Synonyme

 Alternative Schreibweisen

 Fehlerhafte Schreibweisen

Helvetismen
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Definition Begriffswelten (Clustering)

Reisebüro

Hotel:
hotel, hotels, unterkunft,

pension, herberge ...

Detstination:
Paris, London, Rom, Madrid,

München, Stockholm ...

Ferien:
Sommerferien, Frühlings-

ferien, Urlaub, Skiferien ...

Branding:
Kuoni, Helvetic Tours, Private

Safaris, Kuoni Reisen ...
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Definition Begriffsgruppen

Destination

Paris:
hotel paris, eiffel turm, arc de

triomphe, champs elysees,

pigalle ....

London:
hotel in london, tower, tower 

bridge, london eye, big ben ..

Zürich:
unterkunft zürich, street parade,

niederdorf, bahnhofstrasse,

bellevue ...

New York:
new york hotel, manhattan, central

park, time square, big apple,

state of liberty ...
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Begriffscluster

 Hotel Paris

 hotel paris

 hotel in paris

 potels paris

 paris hotels

 paris htels

 paris htel
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Reale Welt versus Virtuelle Welt

 Generische Suchbegriffe
 Grosse Brands

 Portale

 Reisen

 Spezifische Suchbegriffe
 Nischenanbieter

 Bulgarien Reise

 Wer gewinnt neue Kunden?
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 Fragen?

 Vielen Dank für Ihr Interesse ...

 Gerne stehe ich Ihnen auch in den Pausen 
oder während dem Mittagessen für Fragen zur 
Verfügung


